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Neues Gesicht der Marke: Erster Blick auf den Opel GT X Experimental 

 

 Klare Sprache: Studie hebt Opel-Markenwerte deutsch, nahbar, aufregend hervor 

 Klare Ausrichtung: Frontansicht künftiger Opel-Modelle mit typischem „Vizor“ 

 Klare Linie: Neuer Opel GT X Experimental wird noch in diesem Jahr enthüllt 

 Klare Ansage: Opel CEO Michael Lohscheller nennt Markenidentität als wichtigen Teil 

des PACE!-Plans 

 

 

Rüsselsheim.  Genau ein Jahr gehört Opel zur Groupe PSA. Jetzt gibt es mit dem Opel 

GT X Experimental einen Ausblick auf die Zukunft der Marke und kommender Modelle. 

Dabei sind die Begriffe deutsch, nahbar und aufregend mehr denn je von zentraler 

Bedeutung. Diese drei Markenwerte prägen alle Modelle und bestimmen das Handeln bei 

Opel – heute genauso wie in Zukunft.  

 

„Bei allem, was wir tun, müssen wir stets unseren Markenwerten konsequent folgen. Das 

gilt von der Idee bis zur Entwicklung und Umsetzung neuer Fahrzeuge. Das ist ein 

wesentliches Element unseres PACE!-Plans; die Identität unserer Marke ist unsere 

Zukunft“, sagt Opel-Chef Michael Lohscheller. „Darum haben unser Design und unser 

Engineering von mir den Auftrag bekommen, diese Werte mit einem Konzeptfahrzeug zu 

veranschaulichen. Das Ergebnis ist der Opel GT X Experimental, der noch vor Jahresende 

seine Weltpremiere feiern wird.“ 

 

Der GT X Experimental gibt einen ersten Eindruck, was die Zukunft bringt und wie die 

Opel-Modelle Mitte des nächsten Jahrzehnts aussehen werden. Er trägt als Erster das 

neue Opel-Gesicht. Die Markenstudie folgt dabei dem neuen „Opel-Kompass“, der das 

Frontdesign künftiger Modelle der Marke klar strukturieren wird – einfach unverkennbar. 

Beim Kompass kreuzen sich zwei prominente Achsen mit dem Markenemblem: Dies ist 

zum einen die charakteristische Bügelfalte auf der Motorhaube und zum anderen die 
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flügelförmige Grafik des Tagfahrlichts. Der legendäre Blitz steht dabei im Mittelpunkt der 

Gestaltung.  

 

Die Scheinwerfer, Tagfahrlichter sowie Kameras und Sensoren der Assistenzsysteme 

werden gemeinsam mit dem Blitz-Emblem von einem einzigartigen Designelement 

umrahmt. Dieses Element erinnert an das Visier eines Motorradhelmes und trägt daher die 

Bezeichnung „Vizor“. Der Opel-„Vizor“ ist erstmals beim GT X Experimental zu sehen und 

wird künftigen Opel-Modellen ein neues, unverwechselbares, mutiges und klares Gesicht 

geben. 

 

„Es wird klarer und klarer, Opel setzt neue Kräfte frei. Nach einem Jahr unter dem Dach 

der Groupe PSA und nur neun Monaten nach Verkündung unseres Strategieplans PACE! 

sind wir viel effizienter geworden und blicken selbstbewusst in die Zukunft. Wir konnten 

gerade einen Halbjahresgewinn von 502 Millionen Euro1 vermelden – bei einer Marge2 von 

fünf Prozent und einem freien operativen Cashflow von rund 1,2 Milliarden Euro. Nun bin 

ich sehr stolz, einen ersten Blick auf den GT X Experimental zu gewähren. Unsere Studie 

veranschaulicht selbstbewusst unsere Markenwerte. Zu traditionellen Eigenschaften wie 

deutscher Ingenieurskunst, Präzision und Qualität kommen aufregende innovative Ideen 

für spannende Autoerlebnisse. All dies verkörpert der GT X Experimental“, erklärt Opel-

Chef Michael Lohscheller. 

 

Der neue Opel GT X Experimental wird noch in diesem Jahr enthüllt und weist mit seinem 

Namen auf die große Opel-Tradition an richtungsweisenden Konzeptfahrzeugen hin. Opel 

war 1965 der erste europäische Hersteller, der mit dem sportlichen Experimental GT eine 

Designstudie zeigte. Der Monza Concept (2013) sowie der GT Concept (2016) waren 

bereits Meilensteine auf dem Weg hin zum GT X Experimental: Sie entwickelten die Opel-

Werte weiter und hoben Themen wie Effizienz und eine klare Designästhetik hervor, ohne 

dabei unerreichbar zu wirken.  

 

Das Opel-Designteam hat nun – ausgehend von der großen Tradition der Marke und deren 

wegweisenden Studien – eine unverwechselbare Handschrift für das künftige Exterieur- 

und Interieur-Design erarbeitet. 

                                                      
1
 Wiederkehrendes operatives Ergebnis. 

2
 Wiederkehrende operative Marge. 



 

 

 Seite 3 

„Wir sind eine Marke, die stolz auf ihre Tradition ist, aber wir wollten auch den frischen 

neuen Geist des modernen Deutschlands widergeben. Daraus haben wir eine 

grundlegende Designphilosophie für Opel entwickelt, die sowohl ‚mutig‘ als auch ‚klar‘ ist. 

Wir wollen spannende Formen schaffen, die aus der Masse herausstechen, dabei aber 

vollkommen klar in ihrer Ausführung sind. Die Markenstudie GT X Experimental verkörpert 

diese Werte perfekt und gibt den Rahmen für unsere künftigen Fahrzeuge vor“, erläutert 

Opel-Designchef Mark Adams. 
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